
استراتژی های مختلف انتخاب مشتریان یا بازار یابی 

ورزشی

استراتژی بازار یابی ورزشی یکسان1.

استراتژی بازار یابی ورزشی تفکیکی2.

استراتژی بازار یابی ورزشی تمرکزی3.



استراتژی بازار یابی ورزشی یکسان-1

یارقابتیاورزشنوعیکفقطورزشیسازماناگر

ورزشیبازاریاومشتریانبهراورزشیمحصول

رزشیوبازاریابیبرنامهیکبانمایدکوششوکندعرضه

ورزشییابیبازاراز،نمایدجذبرامشتریانهمه

.استکردهاستفادهیکسان



استراتژی بازار یابی ورزشی تفکیکی-2

برایبازارخردههردراستممکنورزشیسازمانهمین

هایبرنامهازورزشیرقابتیامحصولچندعرضه

رااتژیاستراین،کنداستفادهمختلفیورزشییابیبازار

.نامندمیتفکیکیورزشییابیبازاراستراتژی



استراتژی بازار یابی ورزشی تمرکزی-3

ازبخشچندیایکرویراخودفعالیتتماماگرولی

زمتمرکمنفعتپروورزشیبزرگبازاریامشتریان

.استهکرداستفادهتمرکزییابیبازاراستراتژیازسازد



عوامل موثر در انتخاب استراتژی های بازارهای ورزشی

عوامل داخلی

عوامل بیرونی



عوامل داخلی

اهداف سازمان ورزشی1.

اندازه سازمان ورزشی2.

منابع سازمان ورزشی3.

توان رقابت ورزشی4.

مرحله عمر رقابت یا ورزش5.



عوامل بیرونی

تعداد ورزش ها1.

نفوذ در بازار های ورزشی2.

باز خورد از بازار ورزشی3.

تجربه4.

کنترل5.

هزینه6.

میزان سود7.



14-8

میزان سرمایه گذاری8.

نیاز های اداری9.

کارکنان مورد نیاز10.

روبرو شدن با مشکلات بازار های ورزشی11.

انعطاف پذیری12.

ریسک13.

استراتژی بازار یابی رقبا14.



16-15

تشابه بازار های ورزشی15.

همجنس بودن و مشابهت ورزش ها16.



روش های تقسیم بازار های ورزشی

تقسیم بندی بر اساس عوامل جغرافیایی1.

تقسیم بندی بر اساس عوامل جمعیت شناختی2.

تقسیم بندی بر اساس عوامل روان شناختی3.

تقسیم بندی بر اساس عوامل رفتاری4.



روش های تقسیم مشتریان و بازار یابی ورزشی

عوامل جغرافیایی
عوامل جمعیت 

شناختی

عوامل روان 

شناختی
عوامل رفتاری

قاره•

کشور•

ایالت ، استان•

مناطق شهری•

روستایی•

سن•

جنس •

اندازه خانواده•

در آمد•

شغل •

میزان تحصیلات•

نژاد•

ملیت•

سبک زندگی•

عقاید •

شخصیت•

موقعیت ها•

منافع•

وضعیت مخاطبین•

میزان استفاده•

وضعیت وفاداری•



معیارهاي تقسیم بازار هاي فروش

قابلیت در آمد زایي و افزایش سود1.

تشابه نیاز هاي مشتریان ورزشي2.

تفاوت نیاز هاي مشتریان ورزشي3.

ك قسمتتوان فعالیت بازار یابي ورزشي براي دستیابي به ی4.

سادگي هزینه تقسیم بازار به قسمت هاي گوناگون5.


